'1'anto que O MOIIle U0 E5LUUL € judtaluei”
te Television Beyond TV - Expandindo o
Significado da TV e ele analisa as multiplas
formas e telas (aparelho tradicional, com-
putadores, celulares e tabletes) pelos quais
sua programagdo é oferecida e consumida
- muitas vezes em conjunto, ou seja, mais
de uma tela ao mesmo tempo.

Mesmo com essa ampliacdo, o aparelho
de TV &, e deve continuar a ser, o principal
item da sala da familia, por ser o device
mais utilizado para se consumir TV - sen-
do que a TV linear (a programagéo vista
durante sua transmissdo) continua sendo a
forma mais usual de consumo da televisdo
em todo o mundo.

Sobre ser o principal aparelho da sala
familiar, o indice de resposta no Brasil &
de 65%. Maior que a média mundial (63%),
mas menor do que nos Estados Unidos
(67%) e Reino Unido (71%). O que é outro

PLEDTLILT TLU SUGD VAU, GUULULLLLL Lats stessatss -
e comentam; querem mais TV; e a assistem
em outras plataformas); e 20% podem ser
classificados como “espectadores tradicio-
nais” (a TV tem papel crucial em suas vidas;
é companbhia; é fonte de conhecimento e en-
tretenimento; e preferem a TV linear).

Entre os entrevistados brasileiros, 87%
acreditam que o contetdo da TV provoca
fortes emocdes; 83% afirmam que ela ex-
pande os horizontes; e 72% acham que a
televisdo influencia as pessoas.

Esta elevada avaliacio dos beneficios da
TV justifica-se pela sua evidente alta con-
veniéncia e preferéncia, se considerada a
massa da populacdo. Tanto que o seu do-
minio sobre o volume de consumo pelas
pessoas e utilizacdo pela publicidade per-
manece idéntico - ou até cresce - em rela-
cdo ao que se registrava no inicio da cha-
mada era digital.
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