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Um ano de muita adrenalina

Orlando Marques*

Em 2013, a publicidade brasileira deve apresentar um crescimento
entre 5% e 7%, quando fecharmos as informac6es nos proximos
dias. E'pouco? Pode ser, considerando-se que o niimero néo tra-
duz, na frieza do digito solitario, a efervescéncia vivida pelo mer-
cado no ano que passou.

Os protestos que agitaram os grandes centros, de fato, acabaram
freando, por um perfodo, os investimentos programados por aI- /
guns de nossos maiores anunciantes. ;
Os mercados regionais, no entanto, mostraram félego redobrado
e foram exemplares em sua busca de superacdo. Com isso, a pu-
blicidade brasileira cresceu bem mais na periferia, revelando uma-
alentadora demonstracdo de satide da economia.

Afinal, ndo somos apenas um pais grande, medido por suas
dimens6es continentais, mas um grande pais, marcado de
norte a sul por importantes polos de desenvolvimento. Hoje,
o interior do Estado de Sdo Paulo é o maior mercado do
Brasil.

Se a performance dos centros maiores, em termos de investimen-
to, poderia ter sido melhor, por outro lado, sendo sede de nossos
maiores anunciantes, foi deles que se irradiaram emblematicas
demonstracoes de vitalidade do negocio: algumas das maiores
verbas de comunicagdo estiveram, simultaneamente, em concor-
réncia, promovendo uma das mais acirradas disputas por contas
da histéria da nossa propaganda.

Sao movimentos desse porte reveladores da forga da imagem do
negdcio, pois demonstram a aposta das grandes verbas no ta-
lento e na qualidade técnica da publicidade criada e produzida
aqui. Da mesma forma, o Brasil, por seu significado no cenério
internacional, experimentou consequéncias importantes resultan-

tes da fusdo dos dois maiores conglomerados de comunicacao de
marketing do mundo.

Dentro do novo arranjo, agéncias nacionais com um histérico
exemplar de qualidade criativa ganharam novos impulsos para
avancar em suas trajetorias vencedoras, consolidando e multipli-

; cando o produto do ideario de nossos profissionais pioneiros.

Importante salientar que, em que pese o significado monumental
do negocio no ranking mundial, aqui ele se traduziu numa con-

~ centracdo de menos de 20% das verbas, o que demonstra que

ainda somos um mercado com imensas possibilidades para todo

. tamanho de negdcio.

2013 foi marcado, também, mais uma vez, pela presenca ostensi-
va da publicidade brasileira entre os primeiros postos das premia-
qoes internacionais. Se tradicionalmente o Brasil j& hé anos se des-
tacava, nas midias tradicionais, rapidamente o talento brasileiro
se impds sobre as novas ferramentas da comunicacdo integrada,
conquistando, com ariginalidade e eficacia, novos troféus.

Do ponto de vista institucional, a publicidade do Brasil deu mos-
tras da maturidade da consciéncia de suas liderancas, fazendo-se
ouvir e respeitar como verdadeira inddstria geradora de riqueza.
Nos enfrentamentos com adversérios do fomento ao consumo e
da liberdade de expressdo comercial, demonstrou firmeza na de-
fesa do negdcio e bom senso'nos ajustamentos necessarios para
uma pratica fundamentada no respeito ao consumidor,

Enfim, se 5% ou 7% néo foi o melhor nimero para traduzir a diné-
mica de 2013, certamente tera constituido uma base importante
para um salto, necessariamente, mais alto em 2014. A publicidade
brasileira merece.
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